Z vína mizí formalita. Mladší zákazníci mění desítky let staré návyky

Praha, 1. června 2026 - Pití vína bylo donedávna spojeno s poměrně jasným rituálem. Láhev, vývrtka, skleničky, slavnostnější příležitost a často i delší posezení u stolu. Dnes se však způsob konzumace vína postupně mění. Zejména mladší generace přistupují k vínu výrazně pragmatičtěji a méně formálně. 
„Neřeší tolik tradice ani zavedené zvyklosti. Místo toho hledají jednoduchost, praktičnost a možnost přizpůsobit si konzumaci vlastním potřebám. Proměna se netýká jen samotného vína, ale celého životního stylu. Podobně jako lidé dnes jinak nakupují, cestují nebo pracují, mění se i jejich přístup k alkoholu. Méně plánují, více se rozhodují spontánně a stále častěji vyhledávají produkty, které jim usnadní každodenní život. Víno není výjimkou,“ říká Miroslav Majer ze ZWG.WINE.
„Víno v plechovce přestává být kuriozitou a vidíme v mě postupný posun do mainstreamu, proto jsme nedávno uvedli víno v plechovce i my. Výhodou je především jednoduchost. Plechovka se snadno chladí, dobře převáží a není potřeba vývrtka ani sklenice. Lidé si ji kupují na cestu vlakem, na koncert, do parku, na festival nebo na spontánní posezení s přáteli,“ říká Karel Matula ze ZNOVÍN ZNOJMO.

Méně rituálů, více pohodlí
Pro starší generace bylo otevření lahve vína často součástí společenské události. Mladší spotřebitelé ale víno stále častěji vnímají podobně jako jiné nápoje. Chtějí si dát jednu sklenku po práci, vzít si nápoj na piknik, koncert nebo posezení v parku. Ne vždy mají chuť otevírat celou lahev a následně řešit, co s jejím zbytkem.

Právě proto roste význam menších balení a formátů určených pro okamžitou konzumaci. Stále více zákazníků dnes hledá varianty, které nevyžadují vývrtku, skleničky ani složitější přípravu. Důležitější než samotný obal je pro ně situace, ve které budou nápoj konzumovat.
Zatímco dříve bylo víno spojováno především s domácím prostředím nebo restaurací, dnes se stále častěji přesouvá do parků, na festivaly, kulturní akce, výlety nebo cestování. To přirozeně vytváří prostor pro nové formáty, které lépe odpovídají současnému způsobu života.

Jedna sklenka místo celé lahve
Změna souvisí také s tím, že mladší generace obecně pijí méně alkoholu než jejich rodiče. Neznamená to, že by o alkohol ztratily zájem, ale častěji řeší jeho množství, vliv na zdraví, kvalitu spánku nebo fungování následující den. Místo několika sklenek během večera si často vystačí s jednou nebo dvěma. Právě zde naráží klasická sedmička na svůj praktický limit. Otevřít celou lahev kvůli jedné sklence nemusí dávat smysl, zvlášť pokud člověk žije sám nebo pije víno jen příležitostně.
„Roste proto zájem nejen o menší objemy, ale také o lehčí styly vín s nižším obsahem alkoholu. Spotřebitelé hledají produkty, které jim umožní vychutnat si chuť vína bez pocitu, že musí vypít více, než sami chtějí,“  říká Karel Matula ze ZNOVÍN ZNOJMO.
Podobná změna už proběhla u kávy i gastronomie
Proměna vína není ojedinělým jevem. Podobný vývoj bylo možné sledovat například u kávy. Z nápoje spojeného především s domácností nebo kanceláří se během několika let stala součást městského životního stylu. Lidé si ji kupují cestou do práce, na procházce nebo mezi schůzkami.
„Podobně se proměnila i gastronomie. Vedle klasických restaurací posílily bistra, street food nebo koncepty zaměřené na rychlou, ale kvalitní konzumaci. Zákazníci dnes často nevyhledávají složité rituály, ale kvalitní produkt, který odpovídá konkrétní situaci.
Víno se postupně vydává podobnou cestou. Vedle tradičních lahví určených pro rodinné oslavy, slavnostní příležitosti nebo archivaci vzniká stále větší prostor pro produkty určené pro každodenní a spontánní konzumaci,“ říká Martin Venglář ze společnosti Nomce, která řídí několik českých hotelů nebo provozuje například nové Bistro František v Sázavě. 

Tradice nezmizí, trh se ale rozšiřuje
To samozřejmě neznamená konec klasických lahví ani tradiční vinařské kultury. Velká část zákazníků bude i nadále spojovat víno s gastronomií, rodinnými oslavami nebo delším posezením s přáteli. Vedle toho však vzniká nový segment spotřebitelů, kteří od vína očekávají především jednoduchost, flexibilitu a pohodlí.

„Právě proto se na trhu objevují nové formáty balení i lehčí styly vín. Nejde o nahrazení tradičního vinařství, ale o rozšíření nabídky pro situace, které ještě před několika lety vinaři prakticky neřešili. Z vína tak postupně mizí část formality, která jej po desetiletí provázela. A právě tato proměna může v příštích letech výrazně ovlivnit podobu celého vinařského trhu,“ dodává Miroslav Majer ze ZWG.WINE. 
